
附件1.3
保健酒业销售公司封坛业务代理商
评分标准
	评分项目
	评分内容
	分值

	运营方案可行性
（50分）
	策略创新性
	1.产品定位精准度：方案需明确封坛业务消费群体、核心策略及执行方案（10分）；
2.营销策略创新性：包含各渠道的整合运营策略，提出各渠道差异化推广与销售促进方案，策略清晰且具备实操性（10分）；
3.创意内容规划：方案包含有效的品牌形象塑造与全渠道促销活动规划，能支撑销售目标与品牌建设（10分）。
	30分

	
	目标达成路径
	1.销售目标分解：三年销售总目标（2亿元）按年度、季度、进行科学拆分，逻辑清晰（10分）；
2.执行计划合理性：明确阶段任务（如产品投放、促销活动、宣传推广）、资源配置（人力/资金）及关键节点把控（10分）。
	20分

	团队能力
（30分）
	资源整合能力
	1.市场资源：封坛酒主流消费市场及核心消费群体的运营成功经验（10分）；
2.市场资源：拥有可协同的品牌推广、市场活动等资源（10分）。
3.运营人员：30人≤X＜50人（5分）；50人≤X＜70人（8分）；70人≤X（10分）；
	30分

	财务实力
（20分）
	资金保障
	1.注册资本实缴：大于1000万（10分）；
2.近3年主营业务收入：1亿元≤X＜2亿元（1分）；2亿元≤X＜3亿元（3分）；3亿元≤X（5分）；
3.流动资金：1000万≤X＜2000万（1分）；2000万≤X＜3000万（3分）；3000万≤X（5分）
	20分

	总分     
	100分

	评分说明：
1.所有证明材料（合同、财务报表等）须加盖公章，未提供或材料不完整则对应项不得分；
2.总分100分，按得分排名确定入围资格；得分相同者优先考虑运营方案可行性及团队能力；
[bookmark: _Hlk195260382]3.以上评分项目除财务实力外如涉及意向运营商联合体业务，可以使用联合体相关证明材料，但需提供关联证明。
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